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ATA DA 7ª REUNIÃO ORDINÁRIA DA 

COMISSÃO ESPECIAL DE MARKETING 

DIGITAL DA ORDEM DOS ADVOGADOS DO 

BRASIL – SEÇÃO DE GOIÁS, NO EXERCÍCIO 

DE 2026, REALIZADA EM 01/09/2026. 

 
 

Ao primeiro dia do mês de setembro do ano de dois mil e vinte e seis (01/09/2026), às dezenove horas 

(19h), na Sala de Sessões III da Sede Administrativa da OAB-GO, com transmissão simultânea pelo 

aplicativo Microsoft Teams, foi instalada a 7ª Reunião Ordinária da Comissão Especial de Marketing 

Digital da Ordem dos Advogados do Brasil, Seção de Goiás, no exercício de 2026, sob a Presidência 

do Dr. Gustavo de Freitas Escobar.  

Estiveram presentes e justificaram ausência os membros: conforme lista de presença anexa.  

1. VERIFICAÇÃO DE QUÓRUM E ABERTURA. Verificado a existência de quórum o Presidente 

declarou aberta a reunião.  

2. LEITURA, DISCUSSÃO E VOTAÇÃO DA ATA DA REUNIÃO REALIZADA EM: a 

presente ata será lida e aprovada ao final da reunião.  

3. COMUNICAÇÕES DA PRESIDÊNCIA:  

3.1. Reunião Ordinária – Tema: Ecossistema Digital – O ambiente onde a prospecção acontece. 

Convidada: Dra. Juliane Ferreira, a palestrante compartilhou sua trajetória profissional no ambiente 

digital, destacando que começou sua atuação na cidade sem uma rede prévia de contatos e iniciou a 

produção de conteúdo em 2023, quando contava com apenas 224 seguidores. Enfatizou que o fator 

determinante para a consolidação de sua presença foi o compromisso com a constância e com a 

disciplina de publicação, ignorando no início o volume imediato de visualizações ou curtidas. 

Defendeu a premissa de começar com os recursos disponíveis, superando barreiras técnicas do início 

da jornada, como a gravação de vídeos no próprio carro e sem o uso de microfones profissionais. 

Aprofundando os fundamentos de conteúdo, a palestrante ressaltou ensinamentos de seus mentores, 

a começar por Pedro Coutinho, ao pontuar que o foco da comunicação deve ser o senso de justiça e a 

transformação que a informação proporciona ao cliente, e não o estudo estritamente dogmático do 

Direito. Nesse contexto, apresentou a metodologia dos três R's, orientando que o conteúdo deve ser 

Rápido para capturar a atenção nos primeiros quatro segundos, Raso para simplificar conceitos que 

são óbvios para o advogado, mas complexos para o cidadão comum, e Resolutivo ao entregar uma 

solução direta. Recomendou também priorizar as plataformas com maior alcance orgânico no 

momento, a exemplo do TikTok. Em seguida, abordou os ensinamentos da mentora Bianca sobre a 

necessidade de clareza no posicionamento profissional, ressaltando que a comunicação generalista 

falha em gerar conexão e que é indispensável definir nicho e subnicho, abordando o tema diariamente 

para fixar a marca pessoal na mente do público. Na sequência, a Dra. Juliane apresentou estratégias 

práticas aplicáveis à rotina jurídica. Organização prévia do ambiente de gravação no escritório, 

aproveitamento de pautas quentes e atualizações legislativas ou jurisprudenciais e criação de vídeos 

opinativos, nos quais o posicionamento claro sobre controvérsias do setor fortalece a autoridade do 

profissional. Encerrando a exposição, a palestrante destacou que os stories do WhatsApp constituem 

um canal valioso e frequentemente subestimado para manter os serviços na memória da rede de 

contatos já estabelecida. Reforçou ainda a importância do relacionamento direto, orientando o 
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fornecimento de respostas a 100% dos comentários recebidos nas redes sociais. Aberto o espaço para 

debates e perguntas, os membros presentes e remotos puderam trocar impressões e esclarecer dúvidas 

sobre a aplicação ética e eficiente do marketing digital na advocacia.  

4. ORDEM DO DIA:  

4.1. Expedientes: nenhum.  

4.2. Processos com julgamento iniciado: nenhum.  

4.3. Processos com julgamento adiado: nenhum.  

4.4. Julgamento de Processos/ Pauta do dia:  

4.4.1. Conhecimento: nenhum.  

4.4.2 Julgamento: nenhum  

5. COMUNICAÇÕES DOS PRESENTES:   

6. ENCERRAMENTO: O Presidente da Comissão Especial de Marketing Digital, Dr. Gustavo de 

Freitas Escobar, declarou encerrada a reunião agradecendo a presença de todos. Eu, Ananda Dias 

Souza, Secretária-Geral da CEMD-OAB/GO, lavrei a presente ata que lida e aprovada será assinada 

por mim e pelo Presidente da Comissão.  

 

 

 

 

Gustavo de Freitas Escobar 

Presidente da Comissão Especial de Marketing Digital 

 

 

 

 

Ananda Dias Souza 

Secretária-Geral da Comissão Especial de Marketing Digital 
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