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ATA DA 5ª REUNIÃO ORDINÁRIA DA 

COMISSÃO ESPECIAL DE MARKETING 

DIGITAL DA ORDEM DOS ADVOGADOS DO 

BRASIL – SEÇÃO DE GOIÁS, NO EXERCÍCIO 

DE 2026, REALIZADA EM 02/06/2026. 

 
 

Aos dois dias do mês de junho do ano de dois mil e vinte e seis (02/06/2026), às dezenove horas 

(19h), na modalidade online, com transmissão pelo aplicativo Microsoft Teams, foi instalada a 5ª 

Reunião Ordinária da Comissão Especial de Marketing Digital da Ordem dos Advogados do Brasil, 

Seção de Goiás, no exercício de 2026, sob a Presidência do Dr. Gustavo de Freitas Escobar. 

Estiveram presentes e justificaram ausência os membros: conforme lista de presença anexa.  

1. VERIFICAÇÃO DE QUÓRUM E ABERTURA. Verificado a existência de quórum o Presidente 

declarou aberta a reunião.  

2. LEITURA, DISCUSSÃO E VOTAÇÃO DA ATA DA REUNIÃO REALIZADA EM: a 

presente ata será lida e aprovada ao final da reunião.  

3. COMUNICAÇÕES DA PRESIDÊNCIA:  

3.1. Reunião Ordinária – Tema: "Virada de chave com os pés no chão e foco na consistência: O 

que mudou quando decidi ser mais presente nas redes sociais." Convidado: Dr. Homero Silva Neto. 

Iniciando sua exposição, o palestrante compartilhou os principais motivos que o levaram a investir 

de forma consistente em sua presença digital. Como primeiro ponto, destacou a importância de que 

as pessoas saibam que o profissional atua como advogado, ressaltando a existência de três círculos 

fundamentais de relacionamento — família, amigos e amigos dos amigos — e o papel das redes 

sociais na ampliação desse alcance. 

 

Em seguida, abordou a relevância da reputação digital, incentivando os participantes a pesquisarem 

seus próprios nomes nos mecanismos de busca e refletirem sobre as informações ali disponibilizadas, 

considerando que potenciais clientes frequentemente realizam esse tipo de consulta antes de contratar 

um profissional. 

 

Prosseguindo, promoveu reflexão acerca da qualidade das conexões profissionais, questionando os 

participantes sobre sua presença e posicionamento perante as referências de suas respectivas áreas de 

atuação. Também destacou que, muitas vezes, profissionais com menor qualificação técnica alcançam 

maior visibilidade e oportunidades em razão da constância de sua comunicação nas redes sociais. 

 

O palestrante ressaltou ainda que profissionais dispostos a se expor, compartilhar conhecimento e 

construir autoridade tendem a ampliar suas oportunidades de negócio. Como principal motivação para 

sua atuação digital, mencionou os avanços da Inteligência Artificial e os impactos que essa tecnologia 

vem provocando no mercado, enfatizando a necessidade de adaptação, capacitação contínua e 

utilização estratégica dessas ferramentas pelos advogados. 
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Como orientação prática aos presentes, enfatizou a importância de iniciar a produção de conteúdo 

sem aguardar condições ideais, reforçando que a evolução ocorre ao longo do processo e que a ação 

é mais importante do que a busca pela perfeição. 

 

Ao ser questionado sobre os resultados obtidos, relatou de forma transparente os desafios da produção 

de conteúdo, destacando a dedicação necessária para manter a constância das publicações. Informou 

estar há aproximadamente quarenta dias produzindo conteúdo de forma ininterrupta, inclusive 

dedicando parte de seus finais de semana a essa atividade, ressaltando que os resultados alcançados 

têm compensado o esforço empreendido. 

 

Ao final, apresentou os três pilares que considera fundamentais para a construção de uma presença 

digital sólida: constância, por meio da manutenção de uma rotina de produção de conteúdo; 

identidade, com a valorização da autenticidade e da individualidade do profissional; e formato, 

mediante a experimentação de diferentes modelos de conteúdo até a identificação daqueles que 

melhor se adequam ao perfil e ao público de cada advogado. 

 

A reunião foi marcada pela troca de experiências e pela apresentação de reflexões práticas sobre 

posicionamento digital, reforçando o compromisso da Comissão Especial de Marketing Digital em 

proporcionar aos advogados conteúdos aplicáveis à realidade profissional, pautados em estratégias 

consistentes e no desenvolvimento contínuo da advocacia. 

 

 4. ORDEM DO DIA:  

4.1. Expedientes: nenhum.  

4.2. Processos com julgamento iniciado: nenhum.  

4.3. Processos com julgamento adiado: nenhum.  

4.4. Julgamento de Processos/ Pauta do dia:  

4.4.1. Conhecimento: nenhum.  

4.4.2 Julgamento: nenhum  

5. COMUNICAÇÕES DOS PRESENTES:   

6. ENCERRAMENTO: O Presidente da Comissão Especial de Marketing Digital, Dr. Gustavo de 

Freitas Escobar, declarou encerrada a reunião agradecendo a presença de todos. Eu, Ananda Dias 

Souza, Secretária-Geral da CEMD-OAB/GO, lavrei a presente ata que lida e aprovada será assinada 

por mim e pelo Presidente da Comissão.  

 

 

 

 

Gustavo de Freitas Escobar 

Presidente da Comissão Especial de Marketing Digital 

 

 

 

 

Ananda Dias Souza 

Secretária-Geral da Comissão Especial de Marketing Digital 
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