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ATA DA 4ª REUNIÃO ORDINÁRIA DA 

COMISSÃO ESPECIAL DE MARKETING 

DIGITAL DA ORDEM DOS ADVOGADOS DO 

BRASIL – SEÇÃO DE GOIÁS, NO EXERCÍCIO 

DE 2026, REALIZADA EM 05/05/2026. 

 
 

Aos cinco dias do mês de maio do ano de dois mil e vinte e seis (05/05/2026), às dezenove horas 

(19h), na Sala de Sessões III, da Sede Administrativa da OAB-GO, com transmissão pelo aplicativo 

Microsoft Teams, foi instalada a 4ª Reunião Ordinária da Comissão Especial de Marketing Digital da 

Ordem dos Advogados do Brasil, Seção de Goiás, no exercício de 2026, sob a Presidência do Dr. 

Gustavo de Freitas Escobar. Estiveram presentes e justificaram ausência os membros: conforme 

lista de presença anexa.  

1. VERIFICAÇÃO DE QUÓRUM E ABERTURA. Verificado a existência de quórum o Presidente 

declarou aberta a reunião.  

2. LEITURA, DISCUSSÃO E VOTAÇÃO DA ATA DA REUNIÃO REALIZADA EM: a 

presente ata será lida e aprovada ao final da reunião.  

3. COMUNICAÇÕES DA PRESIDÊNCIA:  

3.1. Reunião Ordinária – Tema: Direito da Influência 

Convidado: Dr. Beline Barros  

O tema "Direito da Influência” abordado brilhantemente pelo convidado buscou, primordialmente, 

desconstruir a visão da advocacia tradicional em face de um mercado que já movimenta cifras 

bilionárias e demanda uma sofisticação técnica sem precedentes. 

 

O Dr. Beline Barros iniciou sua exposição argumentando que a advocacia contemporânea atravessa 

uma transição inevitável: o digital deixou de ser um acessório de comunicação para se tornar o próprio 

ambiente onde os negócios reais acontecem e onde a carência de segurança jurídica é crítica. Segundo 

o palestrante, o "Direito da Influência" não se limita à redação de contratos de publicidade, mas 

configura um ramo autônomo e multidisciplinar que conecta o Direito Civil, o Desportivo, o 

Entretenimento e a Propriedade Intelectual. 

 

O palestrante demonstrou as diversas frentes de atuação prática. No âmbito Desportivo, pontuou que 

o advogado deve atuar como o braço jurídico de clubes, atletas e intermediários, garantindo que a 

imagem e a performance se transformem em ativos protegidos. No setor artístico e de influência, 

argumentou que a relação entre cantores, influenciadores e seus empresários exige um nível de 

regularização que muitos profissionais ainda negligenciam, criando um vácuo de mercado para o 

advogado capacitado. Já no setor de Tecnologia e Inovação, destacou a urgência de assessoria para 

empresas de tecnologia, experts e lançadores de infoprodutos, que operam em alta escala e sob riscos 

jurídicos constantes. 

 

Um ponto central foi a utilização do Registro de Marca como ferramenta estratégica de prospecção. 

O convidado defendeu que o registro não deve ser visto apenas como um serviço burocrático, mas 

como o meio mais eficaz de identificar clientes em ascensão. Ao abordar a marca, o advogado ganha 



 

 

N.SEQ 
ATA 

                                                                                          N.SEQ-086 Versão 08 – Aprovado em 04/02/2015 – Página 1 de 1 

a oportunidade de alertar o cliente sobre a necessidade de regularização jurídica integral, que é o 

alicerce indispensável para o crescimento sustentável de qualquer negócio digital. 

 

Por fim, a palestra concluiu com uma reflexão sobre a liberdade proporcionada pelo meio digital, 

ressaltando que, embora a tecnologia ofereça inúmeras possibilidades de alcance e atuação, a 

legitimidade e a autoridade do profissional são construídas dentro das instituições. Nesse sentido, 

reforçou a importância das Comissões Temáticas da OAB, que funcionam como portas abertas para 

a atualização constante e o fortalecimento da classe. 

 

4. ORDEM DO DIA: 4.1. Expedientes: nenhum.  

4.2. Processos com julgamento iniciado: nenhum.  

4.3. Processos com julgamento adiado: nenhum.  

4.4. Julgamento de Processos/ Pauta do dia:  

4.4.1. Conhecimento: nenhum.  

4.4.2 Julgamento: nenhum  

5. COMUNICAÇÕES DOS PRESENTES:   

6. ENCERRAMENTO: O Presidente da Comissão Especial de Marketing Digital, Dr. Gustavo de 

Freitas Escobar, declarou encerrada a reunião agradecendo a presença de todos. Eu, Ananda Dias 

Souza, Secretária-Geral da CEMD-OAB/GO, lavrei a presente ata que lida e aprovada será assinada 

por mim e pelo Presidente da Comissão.  

 

 

 

 

 

Gustavo de Freitas Escobar 

Presidente da Comissão Especial de Marketing Digital 

 

 

 

 

Ananda Dias Souza 

Secretária-Geral da Comissão Especial de Marketing Digital 
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